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den viktiga fragan

vad ar marknadsforing?
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en liten varderingsméatning

Mikael Persbrandt Alice Bah Kuhnke

coolast?

exempel Rinkebyskolan

DAGENS NYHETER.

Rinkebyskolan Sverigebdst i matte

Sju elever pd skolan hade alla ratt i Srets nationella
ratematiktavling.

Rinkebyskolans elever i &rskurs nio riknar dverlagset bast i landet.
I drets nationella matematiktavling arrangerad av Kungliga
Yetenskapsakademien hade sju elever alla ratt. Sex av dem gdr i
Rinkebyskolans science-enhet.




Gehry, Guggenheim — Bilbao rect Bert Karlsson recanve) Fritidsresor — Lottie Knutson

bladet, 15 mars 2005

fallet Tena rec recanyve) Ingvar Kamprad - IKEA




nagra lardomar

kundfokus

« Tena - forstd kunderna

malsattning
« Bilbao — sétta pa kartan

mediehantering
+ Borje Ehrstrand — alltid lyfta fram goda sidor
« Bert Karlsson — f& uppméarksamhet
+ Fritidsresor — budskap och beredskap

strategi
* OKEE - utnyttja nya mgjligheter
« IKEA — effektivt, unikt, fokuserat, integrerat

valfardsamhallet

"att fardas val”

Vad ar

valfard
?

men vad ar "val?
Jonas Jonsson
fd biskop i Strangnéas

en definition

“Marknadsforing ar aktiviteten,
en uppséttning institutioner
och processer for att skapa,
kommunicera, leverera och
utbyta erbjudanden som ar av
varde for kunder,
uppdragsgivare, partners och
samhéllet i stort.”

American Marketing Association, 2007
www.marketingpower.com

en stor ledande fraga

var kommer varderingarna ifran?

nagra fa marknadsforingsbegrepp

integrerad marknadsforin
AF natverk

. . marknadsundersoékning
marketing mix

varumarke PLC

event marketing relationsmarknadsforing
reklam : PR
segmentering

konsumentebeteende
rykten
one-to-one L. .. . image SPONsring
forséljning

kommunikation

buzz marketing

tjanstemarknadsforing
programming

profil

SWOT

heta véarderingar

tillvéxt &r bra
konsumtion &r nddvandigt
personlig utveckling  ar viktigt




Kalla: Busines:

tillvéxt — i antal konsumenter

K, 27 september 2004

lustskapande annons

konsumtion - politik

pa universitetet

Brand management den heta kursen

En, nagot dverdriven, reflektion:

« Studenterna ar oférmégna att fundera pa om dom
kan tillfora négot till féretagen eller samhallet.
Dom tanker mest pa vad de kan f4 ut av jobbet —
efter studierna.

konsumtion - ekonomi

Kalla: Metro Stockholm, 6 december 2002

da ar det lage att undra

hur kunde det bli sa h




vad ar detta for nat? en liten historia... ...utan trad

William Procter & James Gamble, 1837 - Guglielmo Marchese Marconi, 1874-1937

om broadcast... ...pa vagen mot svaren konsumtionsvanor som graderas upp

KDKA, Pittsburgh 1920 Ma Perkins (featuring Oxydol), 1933




rattwest

Kalla: Svenska Dagbladet Naringsliv, 2

varderingsskapande

For den postmoderna generationen ar den moderna
utbildningsstrukturen [skolan] meningslos, kanske till och
med 6verflodig.

[Bilder] som definierar malen foér den postmoderna
generationen uppstar inte i [skolorna] utan skaffas i
marknadsféringssystemen.

Darfor sker den mer fundamentala utbildningen, den
som handlar om mal, varderingar, betydelser och begar,
nar de utsatts for marknadsforingskulturen.

Y, at, AB943) Postmodernism and the
imaginary, Inter al of research in Marketingpl. 10, pp 215

konsumentbeteende - sociologi

Alladi Venkatesh Fuat Firat

The post modern condition
« hyperreality, fragmentation, reversal of
consumption and production, decentering of the
subject, and paradoxical juxtaposition (of
opposites)

gvol. 10, pp 227

dom fortsatter...

“Traningsskorna pa dina
fotter— en snabb blick p&
den distinkta swooshen pa
sidan markerar vem som
varumarkt dig.
Kaffemuggen som du bar,
aha — du &r en Starbuck-
kvinna...

You're branded, branded,
branded, branded”

Kalla: egen dverséittning av Peters, Tom (1997) Thrand called You
Fast Companyn npany.c 10/brandydutmi







